关于市政治协商第十四届四次会议第153号提案的答复

尊敬的张旭红委员：

您好！您提出的《关于推动自媒体IP赋能阳泉文旅产业高质量发展的建议》的提案已收悉。经研究，答复如下：

首先感谢您对文旅事业的关注和支持，您的建议非常有建设性。近年来，市委市政府高度重视我市文旅产业的高质量发展。随着国家数字战略的深入推进，自媒体IP在文旅品牌塑造中越来越发挥关键作用，通过创意内容输出和精准传播策略，能够有效提升目的地的知名度和吸引力，同时强化其差异化竞争优势。自媒体IP的互动性特点也能够增强游客参与感，形成“用户共创”的传播生态。游客通过分享体验内容，成为文旅品牌的“二次传播者”，进一步扩大影响力。

一是深挖文化内涵，打造特色IP内容矩阵。突出红色文化主线，围绕“中共创建第一城”品牌，联动自媒体创作者策划红色旅游专题，以短视频、直播等形式展现百团大战遗址、市委旧址等红色资源，强化爱国主义教育功能。活化非遗与民俗IP，支持自媒体团队挖掘平定砂器、盂县剪纸等非遗技艺，通过“非遗匠人纪实”“民俗节庆直播”等内容，增强文化体验感。开发自然生态IP，以藏山、娘子关、翠枫山等景区为核心，邀请领域旅游达人和相关景区官方账号创作系列内容，凸显生态康养特色。

二是进一步健全内容审核制度，严格执行“三审三校”制度。要求各科室、单位提供的网站和新媒体上传内容，经相关科室负责人和分管领导审核后同意后上传；重大内容发布报局主要领导签发后再上传。明确网站信息及微信公众号、抖音等内容管理工作制度及内容管理各级责任人，规定发布在网站的信息严格按照稿源名单转载新闻信息，并注明来源，不歪曲原新闻信息内容，不断章取义恶意篡改原标题，不出现低俗负面信息扎堆、推送血腥色情暴力等有害信息，积极传播正能量。

三是培养专业化宣传人才。一方面要系统提升工作人员对本地文旅资源的认知深度，通过专题培训、实地考察等方式深化对文旅产品的理解；另一方面要加强创意策划、内容生产和旅游营销等专业技能培训，重点培养“故事化传播”能力，通过多平台连载的系列化内容打造沉浸式体验，引导观众深度参与。同时要注重引进具备新媒体运营专长的人才团队，运用大数据分析技术精准把握受众偏好，构建用户画像，实现内容精准投放和营销策略优化，从而有效提升文旅宣传的传播力和转化效果。
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