关于对政协十四届二次会议第0182号提案的答复

尊敬的杨慧荣委员：

首先，感谢您对我市文化旅游工作的关心和支持！您提出的“坚持红色领航，推进我市文旅产业一体推进的建议”收悉。我局对此高度重视，积极落实办理，现答复如下：

近年来，阳泉市政府积极挖掘阳泉本土红色文化，擦亮“中共创建第一城”品牌，在传播和弘扬本市红色文化方面取得了显著成效。

一是发布旅游产业规划。近年来，阳泉市高度重视旅游产业发展规划工作，结合本地红色文化和旅游资源优势，制定了《阳泉市十四五文化旅游体育康养产业发展规划》，明确了红色旅游的发展目标、重点任务和保障措施，为推进红色旅游高质量发展奠定了坚实基础。

二是红色文旅融合发展。我们积极推进红色文化和旅游融合发展，将红色文化与自然风光、历史文化、民俗风情等多元要素相结合，打造红色旅游线路。我市的石家塔村与小河古村入选山西乡村旅游精品线路红色研学之旅。狮脑山百团大战遗址入选山西省精品主题红色旅游线路“烽火太行红色旅游路线”“晋察冀根据地红色旅游路线”。精心打造徜徉历史·红色印记研学之旅二日游线路，将百团大战遗址公园、七亘大捷景区等红色景点景区进行整合梳理，为游客提供菜单式选择。打造了阳泉市“十佳红色旅游线路”，如“巍巍太行   抗战烽火游”主题线路，丰富了红色旅游产品的内涵和外延，提高了游客的参与度和满意度。

三是推进发展红色研学。我们高度重视红色研学工作，积极组织开展了两批红色研学基地评选工作，市文旅局与市少工委联合制定红色研学教材，引导学生们深入了解阳泉的红色历史和文化，激发他们的爱国主义情怀和民族自豪感。同时，我们还加强了红色研学基地的建设和管理，市委组织部，连续两年提升建设红色教学点，为研学活动提供了更好的支持和保障。

四是达人助力文旅推广。“云游阳泉”活动成效显著。4月27日至28日，我市创新开展了“云游阳泉体验官”活动，特邀25位河北省网络达人组成美食、非遗、热血、山水四个小分队，以沉浸式体验方式全维度探访我市文旅资源。此次活动在五一前针对河北市场进行了精准投放，聚焦客源地引流，有效提升了传播效能。截至目前，#云游阳泉体验官#话题全网播放量已突破260万次，有效提升了城市文旅品牌的网络声量和阳泉文旅的线上曝光度，“线上引流+线下体验”的营销新模式，为我市文旅产业高质量发展注入了新动能。
五是红色文创产品研发。先后举办两届“中共创建第一城”红色文化创意大赛，评选出145件获奖作品，第一批文创设计作品转化率达58.33％。注重红色文创产品的研发和创新，深入挖掘红色文化内涵，设计制作出了一系列具有阳泉特色的红色文创产品。这些产品不仅丰富了红色旅游商品市场，也提高了红色旅游的附加值和游客的购物体验。

为实现红色文化与旅游深度融合，持续擦亮“中共创建第一城”品牌，我们将结合您的提案建议，继续加大投入，完善配套基础设施。

一是加强红色旅游基础设施建设。加强红色旅游基础设施建设。完善交通网络。我们将优先投入资源改善红色旅游景区周边道路条件，增加旅游巴士出租车等交通工具的数量，方便游客前往红色旅游景区。提升旅游接待能力。我们将对现有红色旅游景区进行升级改造，提高接待设施的标准和质量，包括游客中心、停车场、卫生间等，确保游客的舒适度和满意度。鼓励高星级酒店、民宿入驻发展，提升住宿接待能力。

二是加大红色文创产品的研发力度。深入挖掘红色文化内涵，我们将组织专家团队深入挖掘阳泉红色文化的内涵和价值，为文创产品的研发提供丰富的素材和灵感。创新研发模式，与高校、文创企业等合作建立红色文创产品研发中心，鼓励创新设计和生产具有阳泉特色的红色文创产品。完善产业链条，加强红色文创产品的设计生产、销售等环节的衔接和配合，形成完整的产业链条，提高红色文创产品的市场竞争力和附加值。

三是加强红色旅游市场营销和推广。精准定位目标市场，针对不同年龄、兴趣、消费层次的游客群体，制定不同的市场营销策略和推广方案，提高红色旅游的知名度和吸引力。多元化宣传渠道，利用传统媒体和新媒体平台，如电视、广播、报纸、互联网、社交媒体等，开展全方位、多角度的宣传和推广活动。举办特色活动，结合重要纪念日、节假日等时机，举办红色旅游文化节、主题论坛、红色研学游等特色活动，吸引更多游客参与和体验。

以上答复是否满意，如有意见，敬请及时反馈。

感谢您对我市文旅产业方面工作的关心和支持，并欢迎今后提出更多的宝贵意见。
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